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品牌经济是以品牌为核心整合

各种经济要素，带动经济整体发展的
一种高级经济形态，是一个国家或地
区综合实力的重要体现。 我国经济
正在向形态更高级、 分工更复杂、结
构更合理的阶段演化，经济发展进入
新常态。 习近平同志强调，推动中国
制造向中国创造转变、中国速度向中
国质量转变、中国产品向中国品牌转
变。 江苏一向注重品牌工作，较早地
将 “自主品牌企业增加值占 GDP 比
重”纳入江苏基本实现现代化指标体
系，大力推进品牌自主化、高端化、集
聚化和国际化， 并明确提出了建设

“国际知名、国内一流的品牌强省”目
标。 在筹谋“十三五”发展规划之际，
面临经济发展新常态和 “三期叠加”
的复杂形势， 进一步发展品牌经济，
深化实施知识产权和商标战略，是江
苏创新发展路径， 破解结构性矛盾，
促进转型升级，开创科学发展新局面
的重要手段。

一、深化发展品牌经济对于助推
江苏转型升级具有重要意义

（一）深化发展品牌经济，是江苏
抢抓经济发展新常态下战略新机遇

的必然要求。 经济发展新常态下，模
仿型排浪式消费阶段基本结束，个性
化、多样化消费渐成主流，市场竞争
逐步转向质量型、 差异化为主的竞
争。习近平总书记指出，“企业要抓住
机遇，不断推进科技创新、管理创新、
产品创新、市场创新、品牌创新。 ”根
据国际经验，一个国家人均国内生产
总值达到 3000美元时， 就进入品牌
消费时代。而我国目前多数行业低端
过剩、高端短缺，高品质自主品牌供
给不足，难以满足消费升级需要。 能

否进一步发展品牌经济，打响“江苏
创造”品牌，是引导江苏企业从产品
经营转向品牌经营、从价格竞争转向
提供价值服务，主动顺应消费升级趋
势，通过创新供给激活需求，增强经
济增长内生动力的必然要求。

（二）深化发展品牌经济，是江苏
实施转型升级战略和创新驱动战略

的关键路径。加快转型升级和实现创
新驱动是江苏推进 “两个率先”、“迈
上新台阶，建设新江苏”的重要支撑。
发展品牌经济能够有效扩大内需特
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别是消费需求，加快经济增长由出
口导向向内生增长、由外需拉动向
内外需共同拉动转变；品牌企业往
往更能够适应需求结构变化进行

创新，推动产业链和价值链的增值
能力由低到高提升，从而有效地推
动经济结构的调整和升级。 拥有自
主品牌和核心技术是实施创新驱

动战略的两个主要切入点，推动品
牌和技术的结合 ， 能够有效积淀
智力创新成果，形成技术创新、价
值实现和再次创新的良性循环 ，
使更多的创新成果转化为现实生

产力。
（三） 深入发展品牌经济是提

升全省综合实力和区域竞争力的

显著标志。 进入 21世纪，品牌经济
的发展已经成为衡量国家及其地

区市场经济发达程度的重要标志，
一个地区强势品牌的数量将直接

影响该国及其地区的发展趋势和

空间经济格局。 根据联合国发展计
划署统计，国际知名品牌在全球品
牌中所占比例不到 3%， 但市场占
有率却高达 40% ， 销售额超过

50%。在世界经济第一强国美国，品
牌所创造的价值占 GDP 的比重超
过 60%，自主品牌商品占其出口额
的比重超过 90%。 知名品牌也是响
亮的区域名片，对于提升区域影响
力和文化软实力具有重要作用 。
“三创三先”是江苏新的时代精神，
既是培育品牌的沃土，更需要借助
品牌的力量“走出去”，实现制造大
省向制造强省、“江苏制造”向“江
苏创造”、 产品经济向品牌经济的
新跨越，提升全省综合实力、区域
竞争力和国际影响力。

二、江苏发展品牌经济的阶段
性成果及存在不足

（一）江苏省委、省政府出台了
一系列激励政策措施，为深入发展

品牌经济提供了良好的政策环境。
2008 年 《国家知识产权战略纲要》
实施以后，迅速出台《江苏省知识
产权战略纲要》，2010 年省政府出
台 《关于深入实施商标战略的意
见》，明确提出深入实施商标战略，
建设品牌强省。 省委书记罗志军批
示要“大幅提升商标注册量，大力
培育知名品牌群体，大步实施‘走
出去’战略，全面推进品牌自主化、
高端化、集聚化和国际化”。 2011年
江苏把“自主品牌企业（驰著名商
标企业）增加值占 GDP 比重”纳入
基本实现现代化指标考核体系 ；
2013 年又把该指标纳入 “两个率
先”指标体系。 全省 13个省辖市相
继出台了实施商标战略、加快品牌
发展的政策意见，将实施商标战略
列入地方政府的年度考核指标体

系。 这一系列扶持政策的出台，为
品牌经济发展提供了有力支撑，走
出了一条富有江苏特色的实施商

标战略建设品牌强省之路。
（二）商标创造、运用、保护、管

理和服务水平显著提升，基本形成
全社会共同推进品牌建设的工作

格局。 近年来，江苏品牌经济实施
领导机制更加健全， 政策日趋完
善， 各界对品牌的认知度大大提
高， 商标知识产权创造、 运用、保
护、管理能力迅速提升，品牌价值
和竞争力在市场竞争中有效增长。
到 2014 年底， 全省有效注册商标
量 51.63 万件、 马德里体系商标国
际注册 1664 件、地理标志商品 172
件、驰名商标 577 件，省著名商标

3873件， 分别比 2009 增长 1.4 倍、
1.2倍、3倍、3.3倍和 0.85 倍。 构建
了 “政府推动 、工商主导 、部门协
作、企业主体、社会互动”的新型商
标品牌建设工作运行模式，全省建
立了企业自保、行政快捷、司法有
力的三位一体品牌保护体系。

（三）品牌建设与区域发展、产
业发展的融合程度逐步加深，自主
品牌和知识产权推动经济发展的

作用日益突出。 通过近几年来的发
展，江苏品牌对经济的贡献度明显
提高，从自主品牌企业（驰著名商
标企业） 增加值占 GDP 的比重看，
2010 年只占 10.76%，到 2014 年底
已达到 13.9%， 苏州、 常州均超过

15%，明显表现出苏南、苏中、苏北
地区的差异性和经济发展特点。 从
发展速度看，2010 年全省自主品牌
企业增加值只有 4458.92 亿元，到

2014年已达到 8965.67亿元， 超出
一倍。 从产业发展看，2014 年农业
自主品牌企业实现 20 亿元， 工业
7919.71 亿元， 其他 1025.93 亿元，
工业自主品牌发展大幅增长。 苏
南、 苏中与苏北实现了协同发展，
因地制宜地推进品牌建设，形成既
各具特色又优势互补的品牌发展

格局。 在全国率先开展产业集群品
牌培育基地建设工作，把品牌发展
与地方主导支柱特色产业升级紧

密结合，通过集体商标公共品牌建
设和龙头企业品牌带动，打造有地
方特色的知名品牌群体。 突出抓好
农产品商标和地理标志品牌建设，
农产品商标年均增长 30%，地理标
志总量实现两年翻番。 品牌“走出
去”步伐加快，苏宁收购日本“乐购
仕”、三胞收购英国“HOF”，在海外有
效扩大了江苏企业的影响力。

（四） 与发达国家以及先进省
市相比，与经济转型升级和建设品
牌强省的需求相比，江苏的品牌和
商标建设工作仍存在着部分不足。
主要表现在：
一是市场主体拥有品牌的数

量仍然偏低。 到 2014年底，全省有
各类市场主体 570 多万户，而国内
有效注册商标只有 52 万件， 通过
马德里体系国际注册商标 1664
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件，且主要集中在 12 万户左右的市
场主体， 企业商标拥有量明显低于
广东、浙江等市场化程度高的省份。
二是品牌质量有待提高， 具有

国际影响力的高端品牌偏少。 江苏
是外向型经济大省， 进出口总量全
国第一， 但商标国际注册只处于全
国第六位， 与江苏国际化的地位并
不相称。 品牌的知名度和美誉度不
高，缺乏在国际上有影响力的商标。
2012 年世界品牌 500 强中江苏无一
入围；2013 亚洲 500 强品牌中，我国
有 226个品牌入围，江苏只有 12个，
仅占全国 5.3% ；2014、2015 年中国
500 最具价值品牌排行榜中，江苏分
别入选 32、33件，列第七、第六，仅苏
宁云商一家进入前 50强。
三是品牌经济发展并不平衡 。

在产业上， 江苏制造业重视品牌程
度高于一、三产业；在产品上，江苏
注册商标比较多地集中在纺织、建
材、机械等生产前端上，而如服装等
直接面对市场和消费者的品牌较

少，与广东等地形成鲜明对比。 在区
域上， 苏南对品牌经济的重视程度
和发展水平要远高于苏中、苏北。
四是支柱产业品牌优势逐步削

弱，传统知名品牌逐步消失，新兴品
牌知名度不高，市场竞争力弱。 “熊
猫”、“小天鹅”、“孔雀” 等品牌或被
外资并购、或随着企业衰败而消失，
品牌的生命力普遍不强。

三、 深化发展品牌经济助推江
苏转型升级的对策思考

（一）把深化发展品牌经济作为
江苏 “十三五” 规划期间的顶层战
略，实现“凤凰涅槃”。 “凤凰涅槃”和
“腾笼换鸟”（“两只鸟论”）是习近平
总书记针对发展方式转变和经济结

构调整提出的重要战略思想。 其中

“凤凰涅槃”是摆脱对粗放型增长的
依赖，大力提高自主创新能力，变制

造为“创造”，变贴牌为“创牌”，实现
产业和企业的浴火重生。 应更加重
视深入发展品牌经济在促进江苏经

济结构调整和经济发展方式转变中

的重要意义， 把品牌经济战略摆在
“十三五” 规划中更加突出的位置，
充分发挥“政府推动、部门联动、企
业主动、社会互动”的发展合力，以
全面提升品牌创造、运用、管理和保
护能力为重点，振兴“江苏创造”和

“江苏品牌”， 使品牌经济成为江苏
国民经济的重要主导部分， 更好地
助推经济社会转型升级，为推进“两
个率先”和“建设新江苏”作出新的
更大贡献。

（二）以企业、产业深化商标战
略实施为手段， 进一步提升江苏发
展品牌经济的主体意识。 商标战略
是国家知识产权战略的重要组成部

分，是发展品牌经济的核心和关键。
要以贯彻实施新《商标法》为契机，
进一步健全相关法律法规， 增加政
策有效供给， 积极引导企业和社会
公众树立商标意识和正确的品牌价

值理念， 营造优势品牌生存发展的
法治环境， 形成重视品牌、 创建品
牌、保护品牌的浓厚氛围。 进一步激
发企业在发展品牌经济中的主体地

位和作用，鼓励企业通过品牌竞争实
现创新驱动和转型发展， 真正形成
“江苏创造”的差异化竞争优势。在政
府引导上，要从鼓励商标注册向倡导
使用和保护转变，从追求商标注册数
量向提升商标品牌质量转变。

（三）加强江苏品牌经济与产业
发展战略协同发展， 促进品牌建设
与科技、文化、金融深度融合。 把品
牌战略作为江苏产业转型升级政策

的核心内容，加强与江苏“十三五”
规划中经济发展战略总体布局相适

应的， 行业产业品牌战略实施的目
标和具体路径研究， 突出品牌建设
在传统产业升级、新兴产业倍增、服

务业提速以及“江苏制造 2025”计划
中的重要地位， 要高度重视行业经
济主管部门如农委、 经信委、 发改
委、 商务厅、 旅游等部门和纺织服
装、餐饮、软件等行业协会的作用，
围绕特色主导产业， 细化部门工作
方案，打造商标密集型产业，形成品
牌群体，提升产业竞争优势。 继续深
化产业集群品牌培育基地和地理标

志品牌建设， 加快形成江苏品牌的
集聚效应。 促进江苏品牌经济发展
与科技、文化、金融等领域的深度融
合， 加快培育一批拥有自主知识产
权和地方文化特色， 具有核心竞争
力的江苏品牌企业和产业， 继续探
索商标权质押贷款的可行路径，着
力畅通品牌与金融结合渠道， 引导
市场资源向优势品牌企业集中。

（四）加强品牌经济“引进来”与

“走出去”联动发展，进一步提升江
苏品牌的高端化和国际化水平。 在
深化发展品牌经济过程中坚持世界

眼光、 各自特色和本土优势， 落实

“三个国际化”战略，注重引进国际
知名品牌以及相关的研发、设计、营
销等核心环节和高端人才， 形成国
内外品牌竞争发展的 “鲶鱼效应”，
以开放倒逼进步， 促进江苏品牌高
端化发展。 大力推进品牌经营国际
化，加快自主品牌“走出去”步伐，鼓
励省内有条件的企业开展国际品牌

合作和品牌并购， 增强江苏品牌的
国际认同度，快速占领国际市场，培
育一批能够参与全球市场竞争的江

苏国际品牌。
（作者单位：李丹 南京大学；丁

宏 江苏省社会科学院）
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